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КАЖДЫЙ ВИД ИССЛЕДОВАНИЙ ИМЕЕТ СВОИ ОСОБЕННОСТИ И ТРЕБУЕТ 

СВОИХ МЕТОДОВ СБОРА И АНАЛИЗА ПОЛУЧЕННЫХ ДАННЫХ. 

НЕКОТОРЫЕ ИЗ ОСНОВНЫХ ВИДОВ ИССЛЕДОВАНИЙ

Рынок

Продукты и услуги

Потребители

Ценовая политика

Конкуренты

Торговые марки

Маркетинговые кампании

Факторы влияющие на рынок

ВИДЫ ИССЛЕДОВАНИЙ РЫНКА1



НАИБОЛЕЕ СЛОЖНЫМ И ПРОДОЛЖИТЕЛЬНЫМ ЭТАПОМ ЯВЛЯЕТСЯ СБОР 

ДАННЫХ, ТАК КАК ОН СВЯЗАН С ПРОВЕРКОЙ ДОСТОВЕРНОСТИ, ОЧИСТКОЙ 

И СИСТЕМАТИЗАЦИЕЙ. 

ОСНОВНЫЕ ЭТАПЫ МАРКЕТИНГОВЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ

Сбор данных

Анализ данных

Визуализация результатов

Выводы по итогам исследования

Прогнозирование

ЭТАПЫ ИССЛЕДОВАНИЯ РЫНКА2



СБОР ДАННЫХ
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4 ОЧИСТКА И НОРМАЛИЗАЦИЯ ДАННЫХ 



АНАЛИЗ ДАННЫХ
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КАЖДЫЙ ИЗ ПРИВЕДЕННЫХ ИНСТРУМЕНТОВ ИМЕЕТ СВОИ ПРЕМУЩЕСТВА 

И НЕДОСТАТКИ. КАЖДЫЙ ИЗ НИХ ХОРОШ ДЛЯ РЕШЕНИЯ РАЗЛИЧНЫХ 

ТИПОВ ЗАДАЧ.

ИНСТРУМЕНТЫ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ АНАЛИЗА БОЛЬШИХ ДАННЫХ

Excel

R

Python

Power BI

Различные языки для запросов

ОСНОВНЫЕ ИНСТРУМЕНТЫ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ АНАЛИЗА6



7 ПРИМЕР. R



8 ПРИМЕР. Python



ВИЗУАЛИЗАЦИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ

9 ОСНОВНЫЕ ИНСТРУМЕНТЫ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ АНАЛИЗА



ПРИМЕР. ЕМКОСТЬ РЫНКА (ТЫС.ТОНН, МЛН.ДОЛЛ)10

2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

производство

томатов открытого грунта 2038,18 2058,56 2079,15 2099,94 2120,94 2142,15 2163,57 2185,20 2207,06

томатов закрытого грунта 928,29 937,57 946,95 956,42 965,98 975,64 985,40 995,25 1005,21

производство всего 2966,47 2996,14 3026,10 3056,36 3086,92 3117,79 3148,97 3180,46 3212,26

импорт

в натуральном выражении 382,2 373,6 365,2 357,0 349,0 341,1 333,5 326,0 318,6

в стоимостном выражении 420,4 411,0 401,7 392,7 383,9 375,3 366,8 358,6 350,5

экспорт

в натуральном выражении 30,5 38,1 47,7 59,6 74,5 93,1 116,4 145,5 181,9

в стоимостном выражении 9,2 11,4 14,3 17,9 96,9 214,2 384,2 625,7 964,1

3318,2 3331,6 3343,6 3353,8 3361,4
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Емкость рынка томатов Российской Федерации

в натуральном, тыс.тонн в стоимостном, млн.долл.



ПРИМЕР. КЛЮЧЕВЫЕ ИГРОКИ11
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Основные регионы по валовому сбору томатов закрытого грунта в 2023 году

28%

62%

10%

Структура рынка томатов Российской Федерации

Томаты закрытого грунта Томаты открытого грунта Импорт

Валовый сбор 
томатов в 2023 году

ТОП-10 наиболее крупных российских 
производителей томатов в закрытом / 
защищенном грунте

1. Группа «Агро-Инвест»
2. Агрокомбинат «Московский»
3. Агрокомбинат «Южный»
4. Агрокомплекс «Чурилово»
5. Агрокультура Групп
6. Агромаркет ТД
7. Агрофирма «Бунятино»
8. Агрофирма «Выборжец»
9. ООО «Овощевод»
10. ООО «Овощи Ставрополья»

2996,14 

тыс.тонн

Доля томатов 
закрытого грунта 31,3%



ПРОГНОЗИРОВАНИЕ
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13 ПРИМЕР. НАЧАЛЬНЫЙ НАБОР ДАННЫХ



14 ПРИМЕР. ПОИСК ОСНОВНЫХ ТЕНДЕНЦИЙ



15 ПРИМЕР. ВЫЯВЛЕНИЕ ЗАВИСИМОСТЕЙ



16 ПРИМЕР. ПРОГНОЗ БЕЗ УЧЕТА СЕЗОННОСТИ



17 ПРИМЕР. ПРОГНОЗ С УЧЕТОМ СЕЗОННОСТИ



ВЫВОДЫ

ВСЕ БОЛЬШЕЕ ЗНАЧЕНИЕ ИМЕЕТ ПРОГНОЗИРОВАНИЕ НА ОСНОВАНИИ СЛОЖНЫХ 

НЕЛИНЕЙНЫХ МОДЕЛЕЙ ПО ИТОГАМ ПРОВЕДЕННЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ

• Наиболее трудоемким этапом является сбор и нормализация данных.

• Существует достаточное количество инструментов для анализа, но в настоящее время все 

больше используется Python, так как он имеет широкий инструментарий для анализа больших 

объемов данных.

• Любое исследование в настоящее время должно заканчиваться прогнозными оценками.

ПЕРСПЕКТИВЫ18



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ
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